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Porte parole visuel, passionné par les arts graphiques et
les outils numériques, je congois et réalise des projets a
l'esthétique singuliere en harmonie avec les besoins des
utilisateurs.

UX

Analyses concurrentielles
Audits ergonomiques
Personas

Journey map

Architecture de I'information
Guide design system
Wireframes

Prototypes

Tests utilisateurs

Animation d’atelier design thinking

Ul

Site web responsive design
Applications mobiles et tablettes
Application web, mobile & Web App
Conception de Newsletters
Montages vidéos

Bonnes notions HTML5, CSS3
Création de pictogrammes et de SVG

PRINT

Maquettes de magazines

lllustrations 2D vectorielles
Infographies

Affiches, flyers, dépliants, PLV
Identités visuelles, chartes graphiques,
logos, cartes de visite, Papier a en-téte

DIRECTION ARTISTIQUE

Accompagnement du client de la prise de contact a la
livraison du produit.

Mise en relation avec d’autres professionnels
(développeurs, imprimeurs, photographes...)

LOGICIELS

Adobe XD, Sketch, Axure
Photoshop, Illustrator, Indesign
InVision, Marvel app, After Effects
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PREZEVENT

Plateforme de gestion d’événements professionnels (Soirée, séminaires, conférences, congre)
+de 100 événements par ans.

Contexte :

La crise sanitaire a fortement perturbé la tenu d’événements. Cependant la webcam 2M
pixels et la visio en selfie se sont démocratisés, et a permis de répondre a l'urgence.
Cependant celui-ci échoue a créer des liens et des souvenirs aussi positifs et immuables
que le présentiel tant du c6té des participants que de celui des organisateurs. C’est donc
toute la partie interaction qui a été réécrite en 2020 pour y gérer les live streaming.

Problématique :
Comment augmenter 'engagement des participants aussi bien en distanciel quand
présentiel.

Mes missions :

- Personnalisation des expériences selon I'utilisateur

(organisateur, conférencier, modérateur, régisseur, participants)

- Réalisation de journeys map

- Ecriture de scénarios d’usages

- Réalisations de wireframes des outils d’interactions
- Social wall : Les participants réagissent via leur compte Twitter ou par SMS
- Modération des messages : Le modérateur sélectionne et affiche les réactions et/
ou les questions les plus pertinentes.
- Outils interactifs : Les intervenants et les participants échangent entre eux.
(Nuage de mots, Sondages, Votes interactifs, Evaluation)
- Networking avec les participants : Les participants se rencontre.

CONFERENCE

Bienvenue dans ce Daily

Della Case
[

Challenge

Sebastion Stan g
Hi from England
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Programme »
Inscription »
Networking »
Interaction »

Infos pratiques »

Mathilde Bonnet

Bienvenue a notre atelier |

Thomas Dupré

Hate de vous rencontrer

Ecrire ici...

La ou tout devient
possible !

QUESTIONS 7
Les réunions d'équipes sont-elles
conduites efficacement ?

(O Tres efficaces
(O Relativement efficaces
O Trop fréquentes

O Trop longues

2

Questions 7

Les réunions d'équipes
sont-elles conduites
efficacement ?

@ Tres efficaces

@D 0% de réponses

O Relativement efficaces

N 100% de éponses

O Trop fréquentes
@D  30% de réponses

O Trop longues

7 REPONSES SUR 10

@D 20%de réponses
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J* prezevent ° David Grey H

Mes évéenements

© Nouvel

Quel événement cherchez vous ? ji/mm/aaaa

A venir
24 Nov. 2019

Conférence

Passés

Séminaire

Congrés

° David Grey. H ~

Conférence de.. Dashboard P 4

J* prezevent

Participants

I Dashboard D
—— 29 o &, Check In 4 Message £ Interactions
o 150
Site web % [IIF | _[ﬁ Attendues En cours Envoye Partage actif
.
Campagne 4 .' \ Plan dusite  Offre d'empl... »
o 30%

Badas o '. .‘ Activités en cours
Check in qQﬂO] 70% sgn 4

: Taux dentrée/attendues Taux d'ouverture - (==
\ntéraction %‘i Lr | '|| de participation ) & =

Bienvenue VIP M.Blois-conf  gom.finge..

Campagnes

Invitation participants @ Message de bienvenue @ Vip invit @

|‘ PREZEVENT ? °Daderey,H o B

. Conférence de... Mes contacts Q Qui cherchez-vous ? v LI v

3sept2021 “ D 80%

@ Nouveau contact @1 vient pas (56) @ cn atente (30) Peut-&tre (35) @ confirmé (155) B

Dashboard ()
I Contact Qs

Site web % E-mail Phone Signature é l j==]
Lampaane 4 Chrisitne ABISSET ) - )
Badge - tessibac@orange.fr 06-10-27-60-07 Inscription Emails
Check in & Jacques ABIVEN

jacques.abiven@gmail.com 09-72-55-11-34 /{/@bﬂ’@
Intéraction 2 -

Myriam ABOULKER
maboulker@gmail.com 04-23-45-79-82 f\m
Peut-&tre

Bernard ABRAMI
bernard.abrami@yahc

David Grey
dd.g@gmail.com

Stella Johnson
stella.75@gmail.con

Michel Polski
mpolski@sfr.fr

CeHLPE
I
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EIFFEL CROISIERES

Site WooCommerce, loisirs et gastronomie

Contexte :

Dans un décort de réve, a forte concurence, Eiffel croisiere invite ses hétes a embarquer a
bords de ses péniches le Tosca et I'lvoire le temps d’une croisiére diner dans une ambiance
feutrée et musicale ou le week-end au brunch a vivre une expérience inédite de la ville

lumiere sur la Seine.

Problématique :
Comment améliorer le taux de conversion.

Mes missions :
- Audit ergonomique du site
- Benchmark de la concurence

- Création de contenu textuel et visuel adapté a la cible
- Refonte du parcour utilisateur et du funel d’achat

LES EXPERIENCES D'EIFFEL CROISIERE

a vénements s pratiques  Contact ENG >

38

FORMULE TOSCA
A partir de 85€ par personne

Le menu Tosca vous fait découvrir ses

Embarquez a bord de nos bateaux-restaurants le Tosca et I'lvoire

Buffet & volonté

a partir de 59€

a partir de 49€

Formules Brunch

Assiettes et ateliers gourmands

plateaux de fruits de mer. Crustacés,
coques, il y en a pour tous les goits.
Eiffel Croisiéres est la seule compagnie ¢

vous proposer une dégustation de fruits

de mer sur la Seine.

Croisieres événements

Menu: Entrée / Plat / Dessert
Boisson : 1/2 bouteille de champagne

a partir de 109€
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EFFY

Leader de la rénovation énergétique en France aupres des particuliers. 200 collaborateurs

Contexte :

Depuis plus de 10 ans, Effy rend les travaux de rénovation énergétiques plus slrs, plus
simples et moins onéreux. Chaque année c’est plus de 100 000 particuliers qui font appel
a leurs services. Analyse des besoins, sélection d’artisans locaux de confiance, obtention
d’aides a la rénovation énergétique, contréle de la qualité des travaux...

Problématique :
Comment qualifier les utilisateurs arrivant sur le site

Mes missions :
Mise en place d’une stratégie de Lead Users :

- Proposition de Wireframes pour une landing page sur l'isolation des combles
- Refonte de la Page Produit « Isolation des combles » sur QuelleEnergie.fr
- Mise en place d‘un design system pour les formulaires de demande de devis

- Créations de pictos

- Propositions de Wireframe pour une Landing Page sur I'lsolation des combles

43} Quelle Energie™ @ So connecter

Faites des économies de chauffage en @
isolant vos combles perdus

Calculer vos économies @

<8 Des aides disponible

(5 Jusqu'a 30% d’économies i
Des aides pour réduire

considérablement votre

investissement : crédit d'impot a 30%,
Pacte Energie Solidarité, Prime Quelle
Energie et TVA 2 55%

Sréice & son coit trés abordable et aux ‘

importantes économies qu'elle |

génere, isolation des combles est |
rentabilisée en moyenne en 5-6 ans.

Lisolation des combles est un choix
de rénovation énergétique 4 prioriser
En effet, jusqu'a 30 % des pertes de
chaleur se font par la toiture.

M Une rentabilité trés rapide

Une démarche simple et rapide

Je m'inscris sur ce site
avant d'engager vos travaux

Je crée mon dossier travaux @ Je recois ma prime par
et je le compléte chéque

Calculez dés maintenant vos économie de chauffage
avec QuelleEnergie

Je calcule en 2 minutes

1. Eléments de réassurance :
(logos, nombre d’inscrits, gratuit,
satisfaction garantie etc...)
Rassurer le visiteur au maximum

2. Catchphrase
Fixer le contexte

2bis. Sous-titre
Précise et renforce la Catchphrase

3. Call To Action

Pousser a I'action. Il doit doit étre
gros, visible et transmettre un
message inspirant.

4. Hero Shot

Impacter le regard par une
animation, une photographie, ou
bien une vidéo de démonstration
qui illustre la proposition.

5. Ligne de flottaison
Afficher 'ensemble du message
sans avoir a scroller.

6. Baliser le chemin
Accompagner et diriger le regard.
Mettre en avant les bénéfices et
les caractéristiques de I'offre. Peut
s’accompagner d’un ou plusieurs
témoignages.
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- Refonte de la Page Produit « Isolation des combles » sur QuelleEnergie.fr

Objectif :
Réorganiser les informations pour plus de lisibilité sans dégrader le SEO

) Qusteénergie

ECONOMIES AIDESET
DENERGIE - SUBVENTIONS «

ISOLATION DES COMBLES

Lisolation de vos combles doit-elle &tre renforcée ?

SIMULATEURS - DEVIS GRATUIT

Avant

|
|
|
|

PARTAGEZ CETTE PAGE

Isolation des combles

Uisolation des combles st un chois de rénovation énergétique a prioriser. En effet, jusqu'd 30 %
des pertes de chaleur se font par a toiture. Cette isolation est donc celle qui permet de faire le
. plus d’économies d’énergie pour un faible coit, de fordre de 53 €/m”, ce qui en fait une solution
Economies dénergie trésvite rentobilisée.

CALCULEZ VOS ECONOMIES

Si Pisolation de votre maison & besoin d'étre renforcée, Effy vous recommande de faire.
en priorité lisolation des combles. Découvrez ses avantages :
© Jusqu'a 30% d'économies sur votre facture de chauffage
Une rentabilité trés rapide : gréce & son cot trés abordable et auximportantes
® économies quille génére, Fisolation des combles est rentabilisée en moyenne en 5-6

ans.

Craditd - De: **
30¢
o O 5 @ QueLleEnergie‘fr Vous & in pro ? Cliques-iei
o S Diaels . s S WABAZINE S oY aRATNY soncar
Accueil - Economie d'énergie Isolation des combles
Mise en place
Aun fil Loriane Chaudiére gaz basse
température

@ 30% d'économies sur votre facture

R de la de chauffage

poge en 3 pounts

@ Une rentabilité trés rapide de 52 6
ans

our réduire votre

Photo
Lillustration _— —

.z .
P’V 1 WG CALCULEZ VOS ECONOMIES

investissement

Aébrotion des
blotes de contenn

5 minutes pour tout comprendre Combles perdus ou combles aménagés ?

sur l'isolation des combles

.. . . Combles perdus ou combles
Suinvt de navigation __—— aménagés ?
M'VVS La po.ge Les combles aménagés sont des combles oli I'espace sous toit n'est pas encombré par

Calculez vos économies de la charpente. Ils font en général 1m80 de hauteur sous la charpente et I'angle de la
chauffage

Il existe deux types de combles : les combles aménagés et les combles dits « perdus » :

pente du toit est supérieur a 30 % pour que les combles soient confortablement

habitables. Cette sorte de comble est généralement isolée par des « rampants », c’est-

La performance de votre isolation s ; -
a-dire un isolant en rouleau ou en plaque directement agrafé sur I'intérieur du toit.

Les combles perdus sont inhabitables en |'état et cela est souvent dii une hauteur sous
Calculez en moins de 1 minute le plafond insuffisante et/ou une charpente trop encombrante. Pour ces types de
montant de votre prime. combles, I'isolation est faite de maniére différente par soufflage de flocons d'isolants.

AJM de la Cette méthode est trés efficace et rapide 4 appliquer. De plus, des combles perdus

CALCULEZ VOS ECONOMIES ) ) — ) .
Wm M peuvent ouvrir droit au Pacte Energie Solidarité qui propose d'isoler cet espace a 1 €.
3] | Linterview de Fernando Rocha, Installateur..

Auvis des internautes
(2723)

[l o

Proposition de 8,2/10
contenun sumidlaire Al ir.0s 5 ik

Dans la méme thématiques

Pacte Energie Solidarité

Quelles sont les aﬁes pour Une pose tres simple

Le Crédit d'imp6t 2019 N o N . P B .



Isolation des combles : petits prix et grandes économies

Isoler des combles permet de réduire jusqu'a 30% la facture de chauffage : une

économie considérable ! Le colit des travaux est relativement abordable au vu des
HLéVMDI"’W- économies réalisées. Comptez entre 18 € et 53 €/m? pour des combles perdus et entre

des titves

My en avant des
CTA secondaires

charte grapghique

Mise en avant des
Quelle energie

Mis en avant des
services proposées
porQuelle energile

—

35 € et 267 €/m? pour des combles aménagés selon si |'isolation est intérieure ou
extérieure. De plus, vous pouvez réduire ce colt grace aux nombreuses aides de la
rénovation énergétique. L'isolation des combles est donc une solution trés

&conomique et rapidement rentable, entre 5 et 6 ans.

CHIFFREZ VOS ECONOMIES

451 €/ an

‘C'est le montant des économies réalisables grace
au renforcement de I'isolation des combles.

DECOUVRIR

La performance de votre isolation

La performance d'un isolant dépend de sa conductivité, de son épaisseur et de sa
résistance thermique. Pour optimiser |'isolation des combles, la RT sur |'Existant
(définie par 'arrété du 3 mai 2007) recommande de se concentrer sur les traitements

air et des ponts thermiques. Concrétement, une isolation efficace

répond a des exigences précises :

®®

Vos Questions

Une isolation des combles me permettrait-elle de réduire les ponts
thermiques au niveau de mon toit ?

Les isolants minces réfléchissants sont-ils vraiment efficaces ?

Les isolants minces réfléchissants sont constitués d'un matériau de type laine
minérale, mousse plastique ou film a bulle, enrobé de plusieurs couches
d'aluminium ou de film aluminisé qui lui conférent son aspect brillant.
L'aluminium permet de réfléchir le rayonnement thermique, ce qui protége du

soleil I'été et permet de garder la chaleur a I'intérieur I'hiver. Mais I'aluminium est

aussi un bon conducteur de chaleur. C'est pourquoi la résistance thermique d'un

isolant mince réfléchissant dépasse rarement 1 K.m2/W.

b
Faut-il privilégier l'isolation par I'extérieur ?

v
Combien de temps dure un chantier d'isolation des murs ?

v
Quelle est la différence entre les combles aménagés et les combles perdus ?

v
Quels sont les différents types d'isolant utilisables ?

W

Combien de temps dure un chantier d'isolation des murs ?

Les services de Quelle Energie

ARTISANTS RGE FINANCEMENTS ISOLATION DES COMBLES

RENCONTRER NOS DECOUVREZ NOS ISOLER VOS COMBLES A
PROFESSIONNELS DE SOLUTIONS D’ECONOMIE PARTIRDE 1 €
LISOLATION D'ENERGIE
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FAMICITY

Réseau social familial, 170 000 utilisateurs - Application web et native

Contexte :
Famicity permet aux familles du monde entier d’écrire et de transmettre leur histoire depuis

leurs racines jusqu’a aujourdhui. Suite a une refonte graphique I'entreprise cherche de
nouveaux utilisateurs et a fidéliser ses membres les plus anciens.

Problématique :
Comment convertir les utilisateurs qualifiés a la version premium du site ?

Mes missions :
- Mise en place de triggers dans l'application.
- Mise en place du parcours utilisateur de paiement.

- Mise en place de triggers dans I'application

sfamicity Q & | & vocaions i Bitncays m ®
@ (2= &
(=)
G oo

Youwere waiting for her, here she ist
Sharing and storing high quality (720p) video on Famicity is finally available!

What could be better than a video to capture your most beautiful moments?
Share  directly on the mobile application,

YA

Fake video post

P
s

stamicity o T . [

@ [+ 2o
@2 |a

i

L]

[

- publicotion

I

fm i@ 1%

g
]

(2]
&

g
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! [ . . Publish and store your videos!

By joining the premium version,
you can share and store your
high quality photos and videos

with your loved ones

No thanks

- Mise en place du parcours utilisateur de paiement

Desktop
https://xd.adobe.com/view/a23fb574-91f1-475¢c-5d0b-39ad6ed22a9e-d40e/

Mobile
https://xd.adobe.com/view/e9a2885c-be53-4ea3-4c8d-b8dc613c520f-9f93/

Opening Mail

Post Facebook

Payment Process
Out of App (regular user)

Newsletter
App Notification
Discovery Feed )
Premium
Interest *
Discover premium ) > Confirmation Mail
version —) I'm Interested —) Process Payment irmati i
! v
Premium Annual / monthly choice

Headband
Share video

from menu

v

Change Payment Process Autogenerated Discount coupon
avatar In App Video Post
Premium Storage Bar
in Feed ¢
Post Modal Video > | accept Famicity's
Know M Payment
fconnenore 4 Terms and Conditions
Payment validation
> Back to the Feed
Premium
Settings
User
* Update the payment
/ card
Famicity premium —} Subscription
\ > Confirmation Mail

Delete the subscription

> Reactivate your
subscription

Invoices PDF

11
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{ Back

< Back Add your card

Become Premium!

For only $4,99 / month,
you will be able to:

V Store and share your HD videos

Store and share your HD photos
Benefit from 50GB of storage

Access to a dedicated user support team

L S SR G 8

Respect your privacy

Become premium

Discover premism wersion

Payment card

Add a new payment card

E .

Enter Your Credit Card number
- 1234 1234 1234 1234

First and last name on the card

& Sophie Dupont

Expiration Date Security code

#® MM/YY a oc 2]

Poyment

gfamicity Q

wh PREMIUM

Aude Lucas (¢ Edit)

& My account

& Privacy

B4 Email notifications
@ Sacial networks
W Famicity premium

Subscription
Invoices

& Dond Auir tarme

Premviuwm User

T8 rore thsevae ®

Aude Lucas

& Myaccount

Discover Famicity premium

For only $4,99 / month only

Enjoy the many advantages of the premium version !

@ Privacy >
2 Email notifications >
Free Version
cial networks >
@ Social network .
W Discover Famicity premium  New >
© Read our terms > swriog =
s procos v
reserveyou prvcy v
snae O viaeos x
ave scas o spactly dcired sisance x

Contact us any time by sending an email to sales@famicity.com

o

Premium Version

499€ / month

Become a Premium us

Duscover premism wersion

efamicity

Process Payment

o—©0

Subscription  Recapitulation

°f Your famicity prenium subscription for month
2 Without obligation, you can cancel your subscription at any time

$4.99

Add a promo code?

Ex: Famicityguest | ABply

12
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UL/UX DESIGNER

06 - 25 1115 39
kevinlampin.kl@gmail.com
www.kevinlampin.com



